“DE MAYOR QUIERO
SER..., UNA NUEVA
CAMPANA DE
SENSIBILIZACION
CENTRADA EN
EDUCACION

¢QUE ES “DE MAYOR QUIERO SER...”?

Es una campaia de sensibilizacién sobre educacion lanzada por la FSG en sep-
tiembre de 2010. Seleccionada como ‘Buena Practica’ por la Comisiéon Europea
y el Ministerio de Sanidad y Politica Social, sirvié como referencia de acciones
para luchar contra la exclusiéon durante la Conferencia de Clausura del Afio
Europeo de Lucha contra la Pobreza y la Exclusién Social 2010 en Bruselas.

La campana forma parte de las acciones de sensibilizacién de la FSG, que viene
trabajando desde sus inicios por mejorar la situacion educativa de la comunidad
gitana espafiola. Hoy el principal problema es el alto porcentaje de abandono
prematuro de las aulas. Para combatir esta situaciéon, la FSG ha puesto en mar-
cha programas educativos y acciones de comunicacion y sensibilizacién.

El objetivo de la primera fase es sensibilizar a las familias gitanas sobre la im-
portancia de la educacién, asi como llamar la atencién de las administraciones
publicas y la comunidad educativa

En esta ocasion nuestra campana tiene un doble objetivo:
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Sensibilizar a las familias gitanas y al alumnado gitano sobre la
importancia de la educacion. Y la necesidad de concluir los estudios de
Secundaria para poder elegir lo que quieren ser en un futuro.

Llamar la atencién de las administraciones ptblicas y del conjunto de

la comunidad educativa para que impulsen politicas y medidas para LA CAM PANA EN 2010

combatir la desigualdad en materia educativa de la comunidad gitana.

Para llegar a los diferentes publicos, la FSG disefié y puso en marcha acciones
muy diferentes. La sensibilizacion a familias se realizé a través de su accion
estrella, la foto-furgo. Para sensibilizar al publico institucional y los lideres de
opinién se optd por presentaciones publicas que permitieron visibilizar a la
Wit 1 By o= I comunidad gitana y su situacién educativa.
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| Accién estrella: la foto-furgo. Una furgoneta convertida en estudio
fotografico itinerante recorrié 14 ciudades durante el otono. Los

nifios elegian una profesion; posaban ante la cdmara y en la foto-furgo
se realizaba un fotomontaje con la imagen de la profesion elegida y

el rostro del nino. La fotografia se entregaba a las familias. La foto
reflejaba los suefios de futuro de nifias y nifios. El objetivo principal era
entrar con ese objeto (la fotografia) en los hogares gitanos y remarcar
varios mensajes: «Sea cual sea tu suefo, acaba Secundaria» y “Gitanos
con estudios. Gitanos con futuro”.

Presentaciones institucionales. La campafa se present6 publicamente

el 30 de septiembre en el Circulo de Bellas Artes de Madrid. Conté

con la participacién del ministro de Educacién, Angel Gabilondo; la

(entonces) ministra de Sanidad y Politica Social, Trinidad Jiménez, y la

asistencia de mas de 250 invitados del Tercer Sector. El acto, presentado

por el periodista Toni Garrido, de RNE, se concibié como una gala

dindmica. Se proyect6 un video sobre educaciéon y comunidad gitana;

se mostraron las diferentes piezas y hubo espacio para discursos y para

s incidir en la necesidad de luchar contra el abandono de las aulas. Se

PRESENTACION DE LA CAMPANA EN BRUSELAS llevaron a cabo otras 12 presentaciones institucionales en otras tantas
URANTE LA LLAUSURA DEL ANO EURUPEG DE Comunidades Auténomas. Asimismo, la campana se ha presentado en

diferentes foros nacionales y europeos.
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AS Y BARRIOS ESPANOLES EN ESTUDIOS FOTOGRA - DIEZ NINAS Y NINOS GITANOS PLASMAN EN ESCENA LA NECESIDAD DE LUCHAR CONTRA EL

E BADAJOZ. _'F' '-'"—' ‘11' = ——h ABANDONO ESCOLAR DURANTE LA PRESENTACION ESTATAL DE LA CAMPANA EN MADRID.

La campana ha contado con diferentes piezas publicitarias de alta calidad:
material impreso y decorativo (carteles, banderolas, display, banner... ; publica-
ciones (folletos, revista...); objetos promocionales (chapas, carpetas, camisetas,
botes portalapices, caramelos, pegatinas...) Destaca especialmente la edicién de
un video sobre comunidad gitana y educacién, de 12 minutos de duracién, en
espafiol e inglés, que ha permitido mostrar referentes de jévenes gitanos en las
aulas, asi como visibilizar el trabajo que a diario realiza la FSG. Un web-blog
(www.gitanos.org/demayorquieroser) se puso en marcha para narrar el dia a dia
de la foto-furgo en su recorrido por Espana.

La campana surge de la
necesidad de luchar contra el
abandono de las aulas antes

de terminar la educacion
obligatoria y de la consciencia
de que el cambio es posible y
GITANAS CON ESTUDIOS, necesario
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RUTA DE LA FOTO-FURGO EN 2010
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LA CAMPANA, EN DATOS

-> En las personas

Mas de 1.100 jovenes gitanos y sus familias estuvieron directamente
involucrados en el proyecto. Se realizaron 1.083 fotografias durante el
recorrido de la foto-furgo por 14 ciudades: Palencia, Pontevedra, Gijon,
Navarra, Vitoria, Badajoz, Sevilla, Granada, Malaga, Murcia, Ciudad
Real, Valencia, Zaragoza y Madrid. Las presentaciones institucionales
reunieron a cerca de 5.000 personas.

lLI CIU DAD ES RECORRIO LA FOTO-FURGO

EN OTONO

-> Entre las instituciones

El ministerio de Sanidad y Politica Social y el de Educacién se han
implicado en la campafia, especialmente en la presentacion estatal.
Asimismo las presentaciones en las comunidades de Galicia, Asturias,
Castilla y Ledn, Navarra, Pais Vasco, Extremadura, Andalucia, Murcia,
Castilla-La Mancha, Madrid, Aragén y Comunidad Valenciana
permitieron contar con la implicacién de consejerias de Educacion y
responsables de Politica Social de los diferentes territorios.
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Y NINAS Y SUS FAMILIAS

st nceron 1.083 FOTOGRAFIAS

LA CAMPANA CONTO CON
4 CARTELES

LA CAMPANA EN LOS MEDIOS DE COMUNICACION

Uno de los éxitos de la campania ha sido el fuerte impacto medidtico nacional

e internacional. Destaca un articulo publicado por The New York Times, que
utilizé la imagen de la campania para ilustrar una informacién sobre las politicas
de inclusion en Espafia y Europa. Durante los meses de difusién de la campana
se lograron alrededor de 250 impactos en medios (prensa, radio, tv, Internet... ),
con una audiencia acumulada estimada de 20 millones.

GITANAS CON ESTUDIO
GORMAE COH #yTM

GITANAS CON ESTUDN

EL MINISTRO E EDUCACION, ANGEL GABILONDO, Y LA MINISTRA DE SANIDAD Y POLITICA
SOCIAL, TRINIDAD JIMENEZ, EN LA PRESENTACION INSTI;UCIUNAL DELA C‘w'PANA EN MADRID.E
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5.000 PERSONAS ESTUVIERON EN LAS

PRESENTACIONES INSTITUCIONALES

20 .000. 000 OE AUDIENCIA ACUMULADA

250 IMPACTOS EN MEDIOS

PRESUPUEST( 209.000 €
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EL EJEMPLO

Eva Hernandez, nueve afios, de mayor quiere ser médica. Es la primera nifia
gitana que pasé por la foto-furgo para contarnos sus suefios. Suenos que, de
momento, se convirtieron en realidad en la fotografia que se entregé a su ma-
dre. Eva y su madre viven en Palencia y confian en que la educacién permitira
cumplir sus suefos.

La campaiia remarca dos
mensajes claves: «Sea cual sea
tu suerio, acaba Secundaria» y

“Gitanos con estudios, gitanos

»
con futuro
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. I RPF PROGRAMA DE ACCIONES DE SENSIBILIZACION, INFORMACION Y ASESORAMIENTO TECNICO PARA LA
INCLUSION SOCIAL DE LA POBLACION GITANA

Busca incidir en la mejora de las politicas dirigidas a la comunidad gitana,
con acciones destinadas a responsables publicos, técnicos de las administra-
ciones autonémicas y locales, técnicos de ONG y asociaciones gitanas, en las
14 Comunidades Auténomas donde se desarrolla.

Lineas de actuacion:

Asesoramiento y asistencia técnica. A A e o s S LN L8 o oo oes B ARV

Acciones dirigidas a administraciones y organizaciones sociales,
centradas en el disefio de planes y desarrollo de medidas de actuacion
con la poblacién gitana.

Acciones de formacion

Seminarios y jornadas sobre aspectos especificos de la intervencion B ——
con gitanos (educacioén, vivienda, empleo, mujer, programas de
rentas minimas, discriminacién) y cursos sobre estrategias para la
intervencion social con poblacion gitana.

Comunicacién y sensibilizacién social

Medidas de sensibilizacién y divulgacion, y acciones dirigidas a
mejorar la imagen social de la comunidad gitana y promover su iden-
tidad y cultura.

Elaboracién y difusion de la revista Gitanos. Pensamiento y Cultura.
Pagina web www.gitanos.org'y pagina de Facebook

Acciones y piezas de sensibilizacion del Dia Internacional de los Gita-
nos

Boletines electronicos El Secre y Gitanos.org.

Estudios e investigaciones:

Varias publicaciones de &mbito autonémico y local sobre empleo,
educacién, mujer, juventud, inclusién social...




