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FSG I EL SEU ESFORÇ PER PROMOURE ELS ESTUDIS

2010-2011. DE GRAN VULL SER…

2013-2014. APROPA’T ALS TEUS SOMNIS

2012-2013. GITANOS AMB ESTUDIS. GITANOS AMB FUTUR

2014-2015 APROPA’T ALS TEUS SOMNIS A CATALUNYA

A la Fundació Secretariado Gitano treballem des de fa més de tres dècades en la millora de les condicions de vida 

de la comunitat gitana. Un dels nostres principals fronts es troba en la promoció dels estudis entre els joves gitanos i 

gitanes. A nivell de Catalunya, el 80% de l’alumnat gitano no acaba la Secundària.

L’Educació és la millor eina per proporcionar un desenvolupament personal i professional amb què combatre l’exclusió. 

Per això, als últims anys hem posat en marxa el programa Promociona, d’orientació i suport per als estudiants gitanos 

i les seves famílies. Va començar al 2009 amb 135 alumnes. Avui es troba a 40 ciutats i han passat per ell més de 

1.500 alumnes de 417 centres escolars. El 77% dels que han arribat a l’últim curs de la ESO ha aconseguit graduar-

se, i d’aquests, el 96% han continuat formant-se.

El nostre repte no és un assumpte exclusiu dels joves gitanos i les seves famílies. És una tasca que ens afecta a tots.

Per a sensibilitzar a la comunitat gitana i també a la resta de la societat, hem portat a terme tres campanyes de 

publicitat integral finançada pel Ministeri de Sanitat, Serveis Socials i Igualtat, i el Fons Social Europeu. I estem 

orgullosos d’anunciar que aquests missatges estan arribant amb èxit als estudiants gitanos i les seves famílies.

citat integral finançada pel Ministeri de Sanitat, Serveis Socials i Igualtat, i el Fons Social Europeu. I estem orgullosos 

d’anunciar que aquests missatges estan arribant amb èxit als estudiants gitanos i les seves famílies.

Posem el punt de mira a l’Educació Primària. La campanya “De gran vull ser…” va posar en marxa un estudi 

fotogràfic itinerant que va recórrer 38 ciutats espanyoles per sensibilitzar als estudiants gitanos més petits. Vàrem 

mobilitzar a milers de nens i nenes que van ser els protagonistes de 2.800 fotografies. La iniciativa va donar a 

conèixer de forma massiva, entre barris i famílies, el nostre objectiu prioritari: l’educació.

de reconegut prestigi s’han implicat  en aquesta causa oferint-se per a ensenyar als estudiants gitanos com seria 

un dia en la professió dels seus somnis. Des de la televisió fins a l’enginyeria eòlica, passant per l’arquitectura o 

l’advocacia.

La campanya s’ha dissenyat amb diferents accions:  vam començar amb un càsting al qual es van presentar 300 

estudiants gitanos dels 12 als 16 anys. Vam seleccionar a 40 joves de 24 ciutats per a que visquessin un dia a la 

professió dels seus somnis. Ho vàrem fer gràcies a la implicació d’Iberdrola, Ford, RTVE, Samur, la sèrie “Amar 

es para siempre”, Clarins, Dutilh Abogados, el arquitecte Emilio Tuñón, “A vivir que son dos días” de la cadena 

SER i el restaurant Luzi Bombón.

La campanya continua al 2014 amb un concert per l’educació en què han participat 200 estudiants gitanos i amb  

la realització d’actes similars a les diferents comunitats autònomes.

A Catalunya, durant el mes d’octubre, la campanya d’educació de la Fundació Secretariado Gitano es pre-

senta amb la realització d’un acte en què es donaran cita estudiants, famílies, i comunitat educativa, especial-

ment participants dels programes d’educació al nostre país. Es comptarà amb la col.laboració del Departament 

d’Ensenyament i altres entitats, amb un objectiu comú:  treballar per l’educació dels nens i joves gitanos. 

 Durant la trobada, es realitzaran activitats on els alumnes podran intercanviar experiències i opinions,  la visua-

lització d’un vídeo protagonitzat pels estudiants i les seves famílies, una exposició fotogràfica, i tallers i  activitats 

educatives.

Després de l’èxit de l’anterior campanya, era el moment de continuar i fer l’aposta per l’educació secundària. 

Això suposava un repte més gran, ja que l’índex d’abandonament augmenta en paral·lel a l’edat dels estudiants 

gitanos. Per a afrontar el problema, vàrem plantejar una campanya en la qual es van recórrer 13 ciutats i van 

participar 180 alumnes gitanos. Vàrem editar cartells amb la imatge de 70 nens i nenes i vàrem empaperar, per 

sorpresa, els seus barris i instituts. Ells i elles van ser els protagonistes i prescriptors/es. Una campanya per ells i 

per a elles. De nou el resultat ha estat positiu: centenars de joves mobilitzats per l’educació.

El passat curs vam tornar a fixar el nostre objectiu a l’educació Secundària. Però fent més tangible el missatge, 

de tal manera que els joves gitanos vegin que poden arribar si es comprometen amb els estudis. Deu empreses


