UN ANO RELEVANTE
EN MATERIA DE
COMUNICACION

VIDEQ DE LA COMISION EUROPEA ;CONOCEMOS REALMENTE A LOS GITANOS? EN EL QUE
COLABORO LA FSG!
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P iinidad gitana?

En 2010 han tenido especial relevancia las acciones de comunicacién debido en
parte a tres factores que han requerido redoblar los esfuerzos en este tipo de ac-
ciones. Por un lado, por la especial transcendencia que ha tenido la celebracién
del 8 de abril, Dia Internacional de los Gitanos, al coincidir con la celebracién en
Espafia de la II Cumbre Europea sobre Poblacién Gitana. Por otra parte, por el
lanzamiento, a finales de septiembre, de una nueva campana de sensibilizacién
social de la FSG. Y en tercer lugar, por los graves acontecimientos ocurridos en
Francia en verano (expulsiones indiscriminadas de personas gitanas rumanas y
bulgaras) y su gran impacto mediatico y politico en Europa.
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La Cumbre de Cérdoba, la nueva
campana y los sucesos de Francia
propiciaron un fuerte incremento de
las demandas por parte de los medios
de comunicacion

LLOS MEDIOS DE TODO EL
MUNDO SE INTERESAN POR
LA COMUNIDAD GITANA

Y COMUNIDAD GITANA.

La Cumbre de Cérdoba, la nueva campaia y los sucesos de Francia propiciaron
un fuerte incremento de las demandas por parte de los medios de comunicacién
tanto espafioles (de &mbito estatal, regional o local) como también de nume-
rosos medios extranjeros, de procedencias tan dispares o lejanas como una
agencia de noticias China, la cadena Al Yazira, periédicos de paises nérdicos,
emisoras de radio hispanoamericanas o el propio The New York Times que se
interesaban, no sélo por la situacién de la poblacién gitana en Espana, sino
también por la labor desarrollada por la FSG.

También, debido a los acontecimientos de Francia cabe sefialar un incremento
muy notable de las demandas de declaraciones, entrevistas y contactos, tanto
en lo referente al posicionamiento con respecto a las politicas de Sarkozy, como
por lo que se ha venido en llamar el “modelo espafiol” de politicas y acciones de
inclusion social de la poblacién gitana.

Al mismo tiempo, las labores de comunicacién de la FSG han continuado su
linea habitual, a través de acciones que cuentan ya con una so6lida trayectoria.
Hablamos de la revista Gitanos, Pensamiento y Cultura; el portal de internet
www.gitanos.org y sus boletines electronicos, y otras piezas de comunicacién e
imagen corporativa.

THE NEW YORK_TIMES SE HACE ECO DEL =
TRABAJODE LAFSG. = =T



IMAGEN SOCIAL, IMAGEN
INSTITUCIONAL

GITANOS, PENSAMIENTO Y CULTURA

La revista de la Fundacion alcanzé su niimero 56, en su duodécimo afo de vida
en este 2010, con tres nuevos ejemplares. Esta publicacién cuenta con el apoyo
del Ministerio de Cultura para su difusién en bibliotecas y del Programa IRPF

“Otros fines de interés social”.
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El tercero (56,
diciembre), también
muy centrado en

la “Educaciény la
comunidad gitana’ se
hizo eco de la nueva
investigacion de la
FSG sobre educacion
Primaria y el programa
Promociona.

El primero fue un
nimero doble especial
(53-54, marzo/junio),
dedicado a las Politicas
sociales europeas y la

II Cumbre Europea
sobre Poblacion Gitana
celebrada en Cérdoba
en el mes de abril.

El segundo (55, octubre)
estuvo centrado en

la nueva campana de
sensibilizacion “De
mayor quiero ser...”,
con una completa
informacién sobre

sus piezas, acciones y
presentaciones publicas.

ACCION INSTITUCIONAL, TRABAJO EN RED

Desde el Area de Comunicacién se viene participando en distintas iniciativas y
redes, como la Comisién de Comunicacion de la Plataforma de ONG de Accidén
Social, que en 2010 realizé un amplio abanico de acciones en el marco de una
nueva campaiia de publicidad de la “Casilla de Fines Sociales” de la Renta.

También se viene participando en el Grupo de Comunicacién de EAPN-esy
en iniciativas de esta organizacién como la Jornada “;Medios inclusivos?”; en
el Grupo de Informacién y Publicidad del Programa Operativo “Lucha contra
la Discriminacién”; como docentes en el Curso de Experto Universitario en
Intervencién Social con la Comunidad Gitana FSG-UPNa o, un afio mas, como
parte del Jurado nacional del Premio de Periodismo “Por la diversidad, contra
la discriminacién” que desarrolla la Comision Europea.

El Area de Comunicacién también ha participado activamente en la elabora-
cién y difusion de la Guia prictica para periodistas: Igualdad de trato, medios de
comunicacién y comunidad gitana presentada publicamente el mes de diciembre.

—

PRESENTACION DE LA CAMPANA DE LA “CASILLA DE LOS FINES SOCIALES

NEWSLETTER, WEB Y OTRAS PIEZAS CORPORATIVAS

El boletin electrénico quincenal de la FSG, Gitanos.org, difundié en 2010 un
total de 23 niimeros a una media de 3.500 destinatarios. Cada dos semanas el
boletin recoge varias decenas de informaciones de la actualidad social y gitana,
tanto del ambito europeo, como estatal, regional y local. Se edita también una
versién similar, El Secre, con contenidos mas internos de la Fundacién, que en
2010 difundié también 23 niimeros, alcanzando su n®153.

En cuanto a la web corporativa (www.gitanos.org), en este afio recibié un total
de 133.000 visitantes tinicos y alrededor de 1 millén de paginas vistas. La web,
que cuenta con més de 3.000 paginas diferentes, se alimenta periédicamente
con las informaciones de todas las areas de trabajo y sedes territoriales de la
Fundacién y cuenta también con su portal gemelo en inglés.

Como novedad de este ano cabe sefialar el desarrollo a finales de septiembre de
una web en la red social Facebook que en sus tres primeros meses contaba ya con
cerca de 500 seguidores.

En cuanto a otras piezas corporativas, la Agenda 2010 estuvo dedicada en esta
ocasion al Ano Europeo de Lucha contra la Pobreza y la Exclusién, ilustrando
las portadillas de cada mes los principales programas desarrollados en esta
linea. También se ha continuado con la edicién y difusién del Informe anual de
actividades (con 147 paginas a todo color) en espanol e inglés, y en versiones
impresa y electrénica.

NUEVOS RETOS PARA 2011

Las acciones de sensibilizacién continuaran en los préximos afios focalizadas,
en buena medida, en el dmbito de la educacidn, con nuevas fases y acciones de
la campana “De mayor quiero ser...” dirigidas a nuevos publicos.

Por otra parte, algunas de las principales herramientas de comunicacién de la
FSG se encuentran en fase de remodelacidn, como es el caso del portal de Inter-
net (un cambio de gran envergadura cuya nueva version verd la luz a mediados
de 2011), el Informe o memoria anual (cuyo cambio ya es patente en esta misma
publicacién) y otras publicaciones como los boletines, la revista o el folleto
corporativo. También estd previsto que en 2011 la Fundacidn inicie la concesién
de un Premio institucional anual que se otorgara en el marco de un simposio.



