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Este afio ha supuesto un avance importante en las lineas de
comunicacién de la FSG con una clara apuesta por la comuni-
cacion online.
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Asi, se ha culminado el proceso de remodelacién y redisefio

de la web corporativa —iniciado hace dos afios— con nuevas
secciones y mayor peso a los contenidos territoriales y audiovi-
suales. Esta apuesta también se ha abierto a las Redes Sociales,
reforzando los canales ya disponibles en Facebook 'y Youtubey
afiadiendo la presencia en Twitter. También por la difusién
periddica de tres boletines o newsletter: Gitanos.org, de perio-
dicidad quincenal y que este ano ha superado los 100 niimeros;
El Secre, mensual, de contenidos propios de la Fundacién; y el
veterano Los gitanos en la prensa, también mensual. Otra pieza
de esta apuesta por la comunicacion en soporte electrénico es
la difusién de todas las publicaciones editadas en formato PDF
a través de la web.

La renovacién de estos canales de comunicacién tendra su
continuacién en 2013 con un redisefio de los boletines electr4-
nicos y un nuevo impulso a la comunicacién en redes sociales,
en nuevas plataformas y de la mano de distintas campaifias de
sensibilizacién social.
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EDUCACION Y
EMPLEQ, TEMAS
CLAVE EN TIEM-
POS DE CRISIS

Las acciones de comunica-
cién y sensibilizacién en 2012
han estado marcadas por dos
temas clave en estos dificiles
tiempos de crisis que afecta
muy directamente a la comu-
nidad gitana: la educacién y el
empleo. Respecto al primero,
con la continuidad, entre otras
acciones, de la campaiia “Gita-
nos con estudios, Gitanos con
futuro” (Ver pag. 86).

En cuanto al Empleo, las
acciones de comunicacidén
se han centrado principal-
mente en el nuevo Estudio
comparado sobre poblacion
gitana y empleo, presentado
en un acto en el Ministerio
de Empleo en julio 2012 y al
que dedicamos un nimero
de nuestra revista Gitanos.

2012 ha sido también el

afio de la conmemoracién
de los 30 afios de la FSG.
Este motivo se visualizé

en el logotipo corporativo,
incorporando también para
la ocasién un lema: “Traba-
jando juntos por una socie-
dad mds justa para todos™
No fue un afio propicio para
muchas celebraciones, pero
si se realizd alguna accién
como la Agenda 2012, con
un cronograma de los hitos
de estas tres décadas o la
entrega de los Premios “FSG
30 afos” realizada en el
marco de la presentacién de
la campafia. (Ver pag. 23).



ESTRENAMOS WEB

A mediados de afio se procedié al cambio de disefio y conte-
nidos de la web corporativa de la Fundacién; una completa
renovacién que ha ido mucho mas alld de un cambio visual,
mejorando la navegacién, ampliando secciones y dando mds
peso a la informacién de las sedes territoriales. En definitiva,
una web mas moderna y atractiva, mds facil de manejar, més
cercana al usuario y al dia con las nuevas tecnologias.

Entre los nuevos contenidos incorporados, destacan secciones
como las dedicadas a “La comunidad gitana”, “Servicios /
Qué podemos hacer por ti”, “Actualidad”, “Empleo” (con un
nuevo apartado sobre las Empresas Acceder) o “Colabora”,
dirigida a socios, donantes, voluntarios... o cualquier persona

que quiera colaborar con la FSG.

Este proceso de remodelacién y redisefio se ha ido gestando
en los dos ultimos afos, conscientes de la necesidad de adap-
tarnos a la evolucién de Internet y de la propia organizacién.
La pagina web tiene un n° de paginas vistas anual superior al
millén, con un total de 160.000 visitantes tinicos.
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LA NUEVA WEB ES MAS MODERNA Y ATRACTIVA, MAS FACIL DE MANEJAR,
MAS CERCANA AL USUARIO Y AL DIA CON LAS NUEVAS TECNOLOGIAS



REVISTA GITANOS

PORTADA DE LOS TRES NUMERQS DE LA REVISTA ‘GITANOS” EN 2012

La revista de la FSG, Gitanos, Pensamiento y Cultura, difundid
cuatro nuevos numeros en 2012 (uno de ellos doble) dedica-
dos a:

La Comunidad Auténoma de Andalucia (n°60, realizado
en 2011 y distribuido en 2012), donde habita casi la mitad
de la poblacién gitana espafola.

La Estrategia Nacional para la Inclusion Social de la Pobla-
cidn Gitana en Esparia 2012 -2020, con un numero doble
marzo-junio (n°61-62), dada la gran relevancia de este do-
cumento, que se recoge integro en el dossier central, junto a
otros articulos y entrevistas que lo complementan.

Y un niimero dedicado al Empleo, octubre (n°63), con
un amplio resumen de resultados y recomendaciones del
Estudio comparado Poblacién gitana, Empleo e Inclusién
social 2011.

La revista tiene una tirada de 4.000 ejemplares y se distribu-
ye en centros educativos, bibliotecas, entidades del Tercer
Sector, instituciones, etc.

GABINETE DE PRENSA

Desde el Area de Comunicacién se realiza una atencién
profesional y personalizada a periodistas que preparan
informaciones o programas de radio o television referidos
a la comunidad gitana; se envian periédicamente notas

y comunicados de prensa con el objetivo de hacer llegar
informaciones relevantes y positivas sobre esta comunidad
(se dispone para ello de una amplia base de datos de con-
tactos). Y mediante unas Alertas o seguimiento diario de la
prensa (que viene realizando la entidad desde hace varias
décadas) se estd al tanto de manera inmediata de la actua-
lidad del sector, posibilitando una rdpida respuesta en los
casos que lo requieran, en una labor coordinada con el Area
de Igualdad de Trato.
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EN 2012 LA FSG TUVO MAS DE 800 IMPACTOS EN PRENSA, RADIO Y TELEVISION

SENSIBILIZACION Y ASISTENCIA TECNICA, GRACIAS A LA X SOLIDARIA

E3IRPF

La mayor parte de las acciones de comunicacién y sensibi-
lizacién que desarrolla la FSG se enmarcan en el ‘Programa
de sensibilizacién, informacién y asesoramiento técnico
para la inclusién social de la poblacién gitana’ de la convo-
catoria del IRPF “Otros fines de interés social” del Ministe-
rio de Sanidad, Servicios Sociales e Igualdad.

Un programa cuyo objetivo es favorecer e impulsar procesos
de cambio y mejora de la situacién de la poblacién gitana y
que pretende influir sobre las politicas sociales para que se
dirijan con mayor eficacia a resolver sus problemas y necesi-
dades, remover obstaculos para su inclusién social y movi-
lizar a otros agentes para que colaboren en esta tarea y sean
mas solidarios y sensibles hacia la situacién de la comunidad
gitana. Desarrolla acciones de informacién y asesoramiento
a responsables publicos, técnicos de las administraciones y
ONG, etc. a nivel estatal y en 14 comunidades auténomas.
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SUS PRINCIPALES LINEAS DE ACTUACION SON:

Asesoramiento y asistencia técnica

Acciones de formacién

Comunicacién y sensibilizacién social

Estudios e investigaciones

FINANCIADO POR:

GOBIERNO  MINISTERIO.
DEESPANA D SANIDAD, SERVICIOS SOCIALES
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o Forsouoau
[/ orros Fines bE inTeRes sociaL



TRABAJANDO EN RED

La FSG participa en varias iniciativas de comunicacién
y sensibilizacién junto a otras organizaciones sociales.
Entre otras, la conocida campaiia de la “X Solidaria” de
la Renta con la Plataforma de ONG de Accién Social; en
el grupo de Comunicacién de la Red Europea de Lucha
contra la Pobreza y Exclusién ; en el Grupo de Informa-
cién y Publicidad del Programa Operativo Lucha contra
la Discriminacién(con varias acciones conjuntas de
sensibilizacién: videos, cup6én de la ONCE...); y, a partir
de 2012, junto a otras 24 relevantes ONG espaiiolas, en
la campaiia “SOMOS?, una iniciativa que busca promo-
ver la cultura de la solidaridad y homenajear a socios y
colaboradores.

A su vez, desde las sedes territoriales de la FSG se realiza
también una importante labor de comunicacién y sensibili-
zaciodn, ya sea a través de eventos (es especial la celebracién
del 8 de Abril y otras fechas sefialadas, como el recuerdo al
Holocausto, Dia contra el racismo, Dia de las mujeres, etc.),
el envio de notas de prensa y la relacién con los medios de
comunicacion locales, la activa participacién en las cam-
panas de sensibilizacién y otras muchas iniciativas como la
coordinacién de programas de radio sobre la comunidad
gitana (en Jaén, Valladolid), paginas propias en redes socia-
les, o proyectos de sensibilizacién como el desarrollado en
Asturias con 31 centros de Ensefianza Secundaria o I other
Waords con otras entidades en Jaén.

FSG SE REALIZA UNA IMPORTANTE LABOR DE
COMUNICACION Y SENSIBILIZACIONESE

OTRAS ACCIONES

Desde el Area también se parti-
cipa como docentes en el Curso
de Experto Universitario en Inter-
vencion Social con la Comunidad
Gitana, desarrollado por la FSG
y la Universidad Publica de Na-
varray en otros foros académi-
cos, trabajando con estudiantes,
docentes o profesionales sobre
aspectos de la imagen social de
la comunidad gitana.

También se ha consolidado en
2012 una interesante cola-
boracién con el Blog ‘3.500
millones’ de E/ Pais, donde
periédicamente nos ceden un
espacio para reflexionar sobre
temas como la discriminacién,
el empleo, la imagen social o el
Dia del Pueblo Gitano.
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Desde Comunicacién se coordina la edicién de las principales
publicaciones corporativas como la 4genda anual, dedicada en
2012 alos “30 afios de la FSG” y el Afo Europeo 2012 o este
mismo Informe Anual de actividades publicado en espafol e inglés,
en versiones impresas y electrénica.




