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El grupo madrileio
Camela celebra sus

25 afios de éxitos
con un disco especial
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ETNIA GITANA




[LAVANGUARDIA VRV

P20 Marzo, 2019

PAI[S: Espafia

PAGINAS: 1,6-7
TARIFA: 29667 €
AREA: 1029 CM2 - 93%

FRECUENCIA: Diario

0.J.D.: 100801
E.G.M.: 572000
SECCION: PORTADA

Camela rebobina 25

El grupo madrilerio, que triunfa al margen de las leyes «

ALBERT
o DOMENECH
< Barcelona

Mes de marzo de1997. El grupo bri-
tinico Spice Girls copatodas las lis-
tasde éxitos mundiales gracias asus
primeros hits. ;Todas? No. En Es-
pana el nimero uno de las listas
Afyve corona una banda que se lla-
ma Camela. Desconcierto. Desde
Londres se pusieron en contacto
con su discogrifica para preguntar
quién era ese grupo descarado que
habia privadoa su girl band de enca-
ramarse en lo mas alto en Espaia.
Larespuestanose hizo esperar: en-
viaronunoscuantos discos de Cora-
zon indomable, que ya habia vendi-
do medio millon de copias.

Estaanécdota es un ejemplo ilus-
trativo de lo que ha significado Ca-
mela, que ahora cumple 25 afios de
vida, para el publico espanol y tam-
bién latino. EI nombre se lo puso
uno de sus fundadores, Dionisio
Martin, una palabra gitana que sig-
nificaquerer. Labandase consolidd
comotriocon Angeles Mufioz y Mi-
guel Cabrera hasta que este ultimo
dejo el grupo en el 2013. Desde en-
tonees, la formacion sigue latiendo
como dueto, un binomio familiar ya
que Dioniy Angeles son cuiados (é]
esta casado con la hermana de la
cantante).

“Poder llegar a cumplir 25 afios
era algo impensable, jamis lo hu-
biéramos dicho”, confiesa Angeles
cuando se le cuestiona por el cami-
no recorrido. Lo suyo fue la antite-
sis de cualquiera estrategia de mar-
keting que se preste, unarevolucion
musical que se ejecutd al margen de
los medios, gracias al apoyo de la
gente. “Camela existe gracias al
pueblo, jamas pensamos que nues-
tra aficion se convertiria en un me-
dio para ganarnos la vida”, explica
Dioni. Era el momento en el que los
primeros éxitos de su disco debut,
Ldgrimas de amor, se vendian en

Dionisio Martin y Angeles Mufioz son ahora el binomio que forma Camela y

cintasde casete en lugares como ga-
solineras, bares o mercadillos. “Pa-
ra nosotros fueron como las redes
sociales de ahora, un importante al-
tavoz paraque lagente nosconocie-
ra. Hay personas que lo veian como
algo peyorativo pero nada mas lejos
de larealidad, nos sentimos muy or-
gullosos de ello”, explica Mufioz.

Y asi fue como el trio de San Cris-

tdbal de los Angeles fue conquistan-
do cada vez mas popularidad gra-
cias a unas canciones que hablaban
basicamente de amor y desamor.
“Camela hahecho y seguird hacien-
docanciones de amor porque ese es
nuestro sello. Eso si, nos gusta ex-
plicar historias bonitas, alejadas de
las malas palabras o las toxicidades
que pueden haber actualmente en

Bayona, la apuesta para sus clips

=Pocos saben la estrecha
relacion que hay entre Juan
Antonio Bayonay Camela. El
prestigioso director cinema-
tografico, al que ellos se refie-
ren como J, ha sido el encar-
gado de rodar hasta ocho
clips distintos de la banda,
entre los que destacael de la
conocida cancion Cuando
zarpa el amor, muy cercanaa
un corto, y para algunos uno
de los mejores clips dela
época.

El grupo madrilefio ha queri-
do preparar un material es-
pecial para celebrar sus 25
anos de trayectoria con Rebo-

binado, un pack disefiado
como si de una cinta de casete
se tratara, y que incluye tres
CD y un DVD con un docu-
mental y algunas actuaciones
del archivo de TVE. El prime-
ro de los tres discos es el mas
especial ya que han optado
por reinventar doce de sus
éxitos mas reconocidos a
través de duetos con artistas
tan eclécticos como David
Bisbal, Alaska, Juan Magan,
Taburete, Carlos Baute, An-
tonio Carmona, Pitingo o
Medina Azahara, entre otros.
Amigos y conocidos que par-
ticipan de su celebracion

elevando canciones emble-
maticas a estilos tan diferen-
ciales como el indie, el rock,
el soul, el flamenco o el elec-
tro latino. “Nuestra época no
fue la del vinilo, sino la del
casete, y este es un homenaje
a aquellas primeras cintas de
la época”, asegura Dionisio.
Rebobinando, haciendo bue-
no el titulo, también cuenta
con una edicion limitada en el
formato mas emblematico de
su carrera, e incluye una
coleccion de temas que solo
se lanzaron en formato digi-
tal, como la cancién Pequerio
valiente.
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lel mercado, celebra la efeméride

ALEX GARICIA
que ha renovado su contrato con la discografica Warner

otros géneros”, confiesa Angeles.
Como prueba concluyente decir
que seis de sus dlbumes incluyen la
palabraamoren el titulo y otros tres
el término corazon.

Su sello personal va mas alla del
contenido, con la fusion de dos esti-
los, el flamencoy el tecno, que cons-
tituy6 una novedosa formula en el
pais, hasta el punto de que el grupo

La formacion paso de
vender sus primeros
casetes en gasolineras
a triunfar por toda
Espana con su estilo

se erige como referente de un soni-
do que antes no se hacia en Espafia:
“Fuimos los primeros en sentar esta
base musical que, mds alla de las
muchas etiquetas que nos han
puesto, nosotros reconocemaos co-
mo ‘tecno-Camela™.

El grupo suma ya dos generacio-
nesentre su publico mas fiel y augu-
ra que, en cuestion de pocos afios,
van a tener una tercera. “Cuando
vemos nifios en las primeras filas de
los conciertos nos emocionamos y
es cuando intuimos que todavia

queda Camela para mucho rato”,
explica Angeles.

Elgrupo suma 25 afios de historia
sintiéndose mds valorado que nun-
ca por unos medios que no siempre
les han respaldado. “No negaremos
que nos ha faltado reconocimiento
en muchos momentos, pero noso-
tros seguimos a lo nuestro y es algo
que va no nos influye”. También
confiesan divertidos que hay fans
que “han salido del armario” v por
fin escuchan sus canciones sin ne-
cesidad de hacerlo aescondidas.

Las cifras de su proyecto, a pesar
de empezar en una pequena disco-
grifica como Producciones AR pa-
ra mas tarde dar el salto a EMI, les
avalan: han vendido mas de siete
millones de copias de discos, reali-
zando mas de 2.000 conciertos, al-
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vo lugaren el parque de atracciones
de Madrid o en Chile, en el 2001,
cuando tuvieron que intervenir los
antidisturbios ante una simple fir-
ma de discos que termind comple-
tamente desbordada. Rubén, hijo
de Dioni que ahora tiene 31 afos, y
Angeles han tomado las riendas de
la composicion de un grupo que si-
gue haciendo historia cuidando sus
dos cartas mejor guardadas: la au-
tenticidad y la cercania con unos
fans que siempre les esperan.e
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