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La crisis economica
ha cambiado los
valores de los jovenes

INVESTIGACION

Un estudio refleja la
vision de los jovenes
acerca del contexto
social que los rodea

Laura de Frutos Tejedor
educar@magisnet.com

Jovenesyuvalores sociales(Il).
Los discursos esunainvestiga-
cion cualitativa que analizalos
valores sociales actuales de la
juventud en Espafia. Para ello
se realizaron ocho grupos de
discusién con jovenes espaio-
lesentrelos 15ylos 24 aios, te-
niendo en cuenta las variables
de la edad, la clase social, el
género y la localidad. El estu-
dio, que cumple un aio, lo ha
realizado el Centro Reina So-
fiasobre Adolescenciay Juven-
tud, un centro privado e inde-
pendiente creado por la Fun-
daciénde Ayuda contralaDro-
gadiccion (FAD), que fue pre-
sentadopor el director general
Ignacio Calderén y el director
técnico Eusebio Megias en la
sede de la FAD en Madrid.

En la rueda de prensa se
presenté unainvestigacion que
analizacomola crisisdesenca-
denadaenel 2008 hamodifica-

dolavisiéondelosjévenesespa-
folesacercadel contextosocial
quelosrodeayde sus expecta-
tivas de futuro. Ademads el estu-
diollegé ala conclusion de que
los jévenes no perdonan a los
responsables dela crisis y que,
a consecuencia de ello, cada
vez son mas los que apuestan
por actitudes de compromiso
social y activo convencidos de
que “la politica no es solo cosa
depoliticos”, sentenciaron am-
bos directores.

El discurso de los jovenes
delestudio estuvomarcado por

“En mi opinioén, la
vision de los
jovenes es muy
realista”, dijo
Ignacio Calderén

la crisis econémica y una vida
low cost, es decir, de bajo cos-
te. Estos jovenes responsabili-
zan de la situacion actual a las
generaciones anterioresydes-
confian del sistema espaiiol.
“En mi opinidon, la visién de los
jovenes es muy realista”, dijo
Calderon.

Pero gracias a las nuevas
tecnologias, y muy especial-
mentealasredessociales, han

hecho que se redefinan la for-
ma de relacionarse y sociali-
zarse de los j6venes. En los ul-
timos afos, las redes sociales
han adquiridouna especialim-
portancia que ha supuesto co-
sascomolacreaciondenuevos
movimientos politicos, “Pode-
mos es consecuencia de ello”,
coment6 Megias. A colacion,
también dijo que “no se cues-
tiona el voto como instrumen-
to, sino que éste se considere
eltinicomodo de participacion
politica”.

Sobre todo, el estudio cons-
tata una cierta inflexién en la
manera de ver la politica por
parte de los jovenes, es decir,
tienen actitudes mds implica-
dasymas abiertas a la partici-
pacion politica. En definitiva,
ahora cada vez mds jévenes
sienten que también es cosa
suyaintervenir, opinar o actuar
en el escenario colectivo a tra-
vés de las nuevas tecnologias.

Parasalir de esta situacion,
los jovenes contemplan dos
viasde enfrentamiento:lanor-
malizada y la alternativa. De
forma mayoritaria, los jove-
nes siguen apostando por una
via tradicional y siguen inten-
tando construir su proyecto vi-
tal en torno a los mismos ele-
mentos que se tenian antes del
2008, como son los estudios, el
trabajo, el hogar o la familia.

Losjovenessiguen conside-
randoalaEducaciényalafor-
macion las mejores opciones
para la integracion laboral.
Ademads, asumen lanecesidad
de mostrar una actitud flexi-

Esta investigacion analiza los valores sociales actuales de la juventud. sHuTrerstock

bleyabiertafrente alas exigen-
cias contractuales.
Endefinitiva,losjévenesre-
clamansuderechoatomarde-
cisiones y a enfrentar sus pro-
piosproblemas. Antela eviden-

cia de que la sociedad y los
adultos se han equivocado, se-
fialan lo injusto que resulta
despojarles de su derecho a
equivocarse, para con ello po-
der aprender de los errores.

Para que los jovenes excluidos escriban su futuro

CAMPANA

Laclaveesel
compromiso tanto
de jévenes como de
empresas

Estrella Martinez
estrella@magisnet.com

“La crisis no afecta a toda la
sociedad por igual. No pode-
mos olvidarnos de los jévenes
que estdn en una situacion de
mayor vulnerabilidad”, por
ello, “tenemos que decirles
que, a pesar de que no parten
delamismalineadesalida que
los demads —ellos lo hacen des-
de mucho mds atrds—, tienen
unaresponsabilidad consufu-
turo”, resume perfectamente
Isidro Rodriguez, director dela
Fundacién Secretariado Gita-
no durante la presentacion de
la campaiia ;Quieres escribir
la letra de tu futuro?, puesta
en marcha por esta organiza-
ciéonjuntoa Caritasy CruzRoja
Espafiola. Estastres organiza-
cionesconocenmuy de cercael
desempleo juvenil y mds con-
cretamente el que afecta a los
jovenes excluidos.

Esta campanase dirige ala
sociedad engeneral,alaquese
trata de concienciar de la im-

portanciade quelosjévenesen
exclusionsocial estudien. Alas
empresas, “con quienes tene-
mos una responsabilidad con-
junta enlasociedady es que el
empleo sea para todos”, afia-
di6Rodriguez. Maika Sanchez,
directora del Plan de Empleo
paraColectivos Vulnerables de
Cruz Roja Espafiola, recordé
que “elempleoesunadelaslla-
ves para la inclusion social” y
recorddalasempresas queson
ellos los que tienen que “dar
oportunidadeslaboralesyem-
pleos decentes” y, en los casos
que esto no sea posible, tam-
bién “pueden implicarse en su
formacion, preparando a los
jovenes para entrevistas de
trabajo o contdndoles c6mo
estd elmercado, por ejemplo”.

Empresas y sociedad, dos
pilares que se completan conel
delospropiosjévenes en exclu-
sién, a quienes hay que decir-
lesque “tienen que poner de su
lado, pero también necesitan
quelosayuden”,explicaRodri-
guez. Y es en esa ayuda donde
entranlasociedad engeneraly
las empresas en particular.
Maikarecuerda que estosjove-
nessuelenser fracasos escola-
resy “nosotros los convence-
mos para que vuelvan al siste-
ma educativo”.

Durante el ano 2013,
“48.546j6venesmenoresde 29
afnos han participado en los
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Presentacion de la campaiia ;Quieres escribir la letra de tu futuro? FUNDACON SECRETARIADO GITANO

programas desarrollados por
estastres organizacionespara
impulsar la integracion socio-
laboral de las personas en si-
tuacion de exclusion . De ellos,
5.170 consigueron acceder al
mercado de trabajoy otros
15.489 lograron mejorar su
formaciénlaboralysusniveles

de empleabilidad”, segin da-
tospresentadosporlastresen-
tidades. Segin Sebastian
Mora, secretario general de
Caritas Espaiiola, hanalcanza-
do estas cifras porque las tres
organizaciones “hemos teni-
do la capacidad de mirar jun-
tos ala realidad con profundi-

dad desde la exclusién y dere-
chos humanos no cumplidos”.

Para garantizar el éxito de
lacampafia,losorganizadores
hancreadounhashtagparalas
redessociales #ponemoslamu
sica porque lo que quieren es
que se compartalomaximo po-
sible todo lo relacionado con

ellapara concienciar almayor
niimero de personas.

Es en este punto donde co-
bra protagonismo Conciencia
Urbana, undiomusical que ha
grabado distintos videos en
donde se dirige alosjovenes, a

|
“Los jovenes
tienen que poner
de su parte, pero
también necesitan
ayuda”, Rodriguez

las empresas y a la sociedad
para que juntos escriban la le-
tra del futuro de estos jévenes
en exclusién social. Estos vi-
deos con elrap como gran pro-
tagonista llaman a los jévenes
aactivarse,atomarlasriendas
desuvida, mientras quelos que
estan dirigidos a las empresas
las animan a que contraten a
estas personas no estigmati-
zandolas por su procedencia.
Solo haciendo este trabajo
conjunto marcado por el com-
promiso “podremos crear la
sinfonia de una nueva socie-
dad”, sentencia Sebastidn
Mora. Hablamos de una musi-
ca “cercanaalos excuidos, va-
liente, de denunciay conjunta”,
afade el secretario general.



