IMAGEN DE LOS GITANOS EN LA
PRENSA

Seria baladi extenderse en algo que ya hemos tenido ocasién de exponer (1),
respecto a la obvia significacion de los textos de periédicos sobre un tema
monogréfico bien identificable. Recordamos de otra obra nuestra, extractando,
algunas proposiciones muy sugerentes:

“En cuanto a la opinidn, la encuesta se brinda como método singularmente
adecuado, si bien, como en este caso, la prospeccidn de los 6rganos mismos de
opinién publica tacilita una visién decantada de Io que, en expresién comun, “la

~ gente piensa y dice” de un tema determinado”.

“Un andlisis de la prensa periédica podré proporcionar, en efecto, indicios de
innegable elocuencia no precisamente sobre la entidad real de los hechos
—pues ello esta en funcién del variable grado de objetividad y amplitud con que
el conjunto de documentos periodisticos pueda producirse—, sino més bien
sobre el significado que la comunidad social confiere al hecho mismo, lo que es
(o parece) obvio que pueda estar o no en concordancia con la realidad intrinseca
de tal hecho”.

Ello es tanto como decir que tomamos los recortes de prensa sobre este
tema como “termémetro de la imagen del gitano en la sociedad”, aun con
reservas acerca de si ese patrén de medida estd o no bien graduado o si su
aplicacién ha sido en unos u otros casos correcta o errénea: Nos limitaremos a
la lectura de lo que la prensa sefiala, porque llevar las conclusiones mas alla de
tal propdsito seria probablemente incurrir en juicios gratuitos, a fuer de
infundados (2).

. OBJETIVO

Lo que no se puede, a nuestro juicio, dejar de reconocer es que, para indagar
sobre la opinién publica, las tendencias de conjunto, los estados de animo (3),
los matices de opinién segtn zonas ecoldgicas, las actitudes de grupo ante el
problema encuentran en el analisis de la prensa periddica un espejo donde
aparecen retratados en sus rasgos sustanciales, aun cuando se haya de
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prescindir —parte que por este camino quedara ignorada o sélo vista como entre
nieblas— de los detalles que permitirdn el conocimiento de actitudes y
situaciones individuales concretas. -

El propésito de esta parte de la investigacién, dentro del plan general, era
procurar respuestas a estos interrogantes: ;cudles son los angulos de interés
méas o menos identificables en la prensa, acerca de gitanos? jExisten
diferencias significativas entre unas y otras zonas sociogeogréficas, entre unos
periddicos y otros? (Qué signo predomina —positivo o negativo— al ser
sancionada la situacion? ;Con qué grado de autoridad son firmados —se
publican— los textos sobre esta cuestiéon en nuestra prensa? ¢Se produce una
difusién constantie o esporadica; creciente o decreciente; ocasional, sensacio-
nalista, documentada, superficial, topica, ponderada..? No pocos de estos
interrogantes pueden ser despejados y explicados merced a un sisteméatico
analigis de textos de prensa. Tal ha sido el intento, aun cuando partimos de la
consciencia de que algunos extremos no son cumplimentables exhaustivamen-
te.

. METODO

Basico era contar con el "material para analisis”. En este caso nos hemos
servido de los recortes coleccionados desde hace mas de un decenio (1967 o
antes) por el Departamento de Servicios Sociales pro Gitanos, actualizando el
“dossier” en el altimo periodo (1976 hasta la tabulacién) merced a la
recopilacion hemerogréfica por colaboradores habituales del propio Instituto de
Sociologia Aplicada de Madrid y a Servicios coniratados a una agencia “ad
hoc" (4).

Hemos sumado una cifra de “recortes” de prensa no facilmente superable en
cantidad: 6.150 textos distintos, de unos u otros periédicos. En cuanto toca a
io cualitativo, como aspecto que —por fortuna o por desgracia— es siempre
vertiente opinable, lo que subsigue ha de dar fe de la seriedad formal y de la
metodologia que conspicuamente se ha adoptado.

Trabajo previo fue el designar todos y cada uno de los recortes con un
namero ordinal, para su identificacidn constante desde el principio al fin de las
fases de evaluacidn, clasificacén y elaboracidn. Segin lo recomendado por
autores prestigiados en este campo (5), y también segin experiencias propias o
antecedentes empiricos citables entre nosotros (6, 7, 8 y 9), optamos, en
definitiva, por extraer los datos correspondientes a las siguientes variables:

— Titulo de la publicacién periddica.

— Cronologia.

— Periodicidad de la publicacién.

— Ecologia (por regiones 0 zonas sociogeograficas).



— Género periodistico.

— Tematica.

— Forma de presentacion.

— Ambito de referencia.

— Ambito de difusién.

— Signo opinativo.

— Autoridad (grado) del firmante.
— Grado de difusién.

— Fuente de informacién.

No parece que haya de detaliarse aquf la categorizacién establecida, aunque
cabe una somera alusién a los géneros periodisticos distinguibles (noticia,
informacidn, editorial, crénica, reportaje, entrevista, critica, articulo, anuncio,
resefia, etc., nos remitimos a la obra mencionada en “cita” n.2 1-2-3, pags. 57-
58, asi como a los trabajos Tedrico-empiricos de Kayser: “cita” 5).

Cabria también pormenorizar la referencia a cada una de las variables aqui
elegidas. Importa acaso en especial mirar a la tematica; pero hemos de
entender que se comprendera con sélo ver el amplio desglose. Importa mucho
también mirar en particular al signo con que cada texto se expresa: Hemos
distinguido estos “grados”, en-cuanio al signo, estableciendo los niveles de:
positivo, negativo, mixto y neutro; y entendiendo que no ha de haber posible
confusién siquiera entre los dos dltimos, porgue lo que llamamos ahora signo
“mixto” es, desde luego, entremezcla de juicios positivos y negativos, cuando se
emiten; y lo que denominamos signo “neutro” es o absolutamente limpio —a
nuestro leer— de tendencia opinativa o de postura enjuiciadora. No hemos de
entrar en este punto a recitar sabidas teorias sobre lo editorializante, 1o objetivo,
lo informativo, lo ameno, los estilos de solicitacién de opinién, la clasificacion de
textos periodisticos en las parcelas de “hecho”, “juicio”, "critica”, etc. Ya esta
tratado por nosotros mismos (10) y no poco -explicado por otros acreditados
autores (11} Huelga en este momenio, pues, el detalle explicativo también
acerca de la oportuna distincién establecida entre géneros periodisticos,
distincion que oportunamente se ha de ver reflejada en cifras absolutas y
relativas.

Se partié asimismo de criterios meticulosamente prefijados en cuanto a
tematica, Ambito y grado de difusién de cada periddico, ambito de referencia
de cada texto, asi como cada una de las restanies variables previstas,
elaboradas y analizadas, merced a agrupacién y codificacion,transcrita en ficha
sintética y segun posterior tabulacién mecénica, con una serie de combinaciones
(correlaciones e interrelaciones) que han proporcionado tablas numéricas de
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datos dtiles para obtencién de conclusiones coherentes, a través de un anélisis
ponderado en gabinete.
A

. MEDIOS

Lo antedicho permite entender que se ha combinado un abanico de
procedimientos para llegar a una desembocadura practica. Aqui no haremos
sino, de los medios técnicos aplicados, proceder a una enumeracion resumida.

- Se ha recogido "material” publicado en diarios y revisias de toda Espafia,
en relacién con el tema.

— Se establecié un codigo especifico para la transcripcion del contenido de
los textos a un resumen de facil manejo en la labor de sociografia.

— Se prepard una ficha sintética en la que cupiesen las claves-resumen de
cada texto, en primera transcripcién manual, para posterior y facil
elaboracién mecanica de datos en tabulacion simple o correlacionada.

— Todo ha corrido a cargo de un grupo de expertos en sociograffa
especialmente instruidos para el caso, siempre bajo la supervision de
ISAMA.

— Las tablas de resultados (estadisticas de datos absolutos y de porcentajes
verticales y horizontales) son reflejo de un planteamiento anterior en que
se sefialé el sentido de variables dependientes o independientes, asi
como las cuestiones afijadas y los cruces especiales.

— El analisis de datos sigue un esquema sistematico que procura brevedad,
claridad y concisién, para una redaccion a cargo de especialistas en
trabajos de este caracter. Con todo, claro es que lo obtenido se presta a
ampliaciones y comentarios de indefinibles extensién y matiz.

En efecto, el volumen de textos de prensa manejados, asi como la seriedad
procedimental dejan poco resquicio a reservas sobre el valor de este ensayo,
que se apoya en y se remonta sobre acreditadas fuentes, ya citadas. iImporta en
especial insistir en que no agotamos la riqueza de sugestiones implicada en las
tablas obtenidas, sino que nos comprimimos a un apunte resumido de las
fendencias mas destacables.

V. RESULTADOS

Pese a que podria justificarse, con base en la documentacion sociogréfica
disponible, una amplia y detallista monografia, no dejaremos de atender a que
éste es no mas que un apartado de la investigacién toda. En tal sentido,
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anotamos dos posibilidades practicas: la de profundizar en el estudio analitico de
la correlacién prensa-gitanos (con base en estos datos o en sondeos
posteriores) y la de considerar esta panoramica como cuadro contrastable con
datos primarios que se exponen aparte, merced a encuesta directa.

En verdad, atender a io que —cuantitativamente y cualitativamente— se
refleja en la prensa, nos parece inexcusable. A su vez, aquf sélo se pretende
subrayar las polarizaciones de contenidos del tema “gitanos” en nuestra prensa,
con consciencia de que —aunque ello encierra una densa significacién
intrinseca— no se trata ahora sino de aportar la vision de trazos en que se refleja
la opinién, supeditando este apartado a lo que sefialen resultados en indagacion
viva y directa de hechos y opiniones, como se ha de ver en sucesivos capitulos.
He aqui, pues, cifras e indicaciones acerca de lo que llamariamos *sociografia
hemerografica”, dentro dei tema que nos ocupe.

IV.1. Andlisis de variables

El material basico disponible asciende a un total de 6.150 recortes de prensa.
Sobre este nimero de recortes se ha trabajado en la etapa previa a la
cuantificacién. Todos ellos han sido objeto de estudio y andlisis, que engloba:
lectura ponderada, calificacién, codificacidn y clasificacidon segin las variables
que se han considerado de interés en este estudio. Respecto a la fuente de este
material, cabe sefialar que procede de publicaciones periddicas nacionales,
sean diarios o revistas.

Hemos recopilado hasta el afio 1977. Los recortes extraidos proceden dei 80
por ciento de las publicaciones periddicas existentes. Los porcentajes son
sensiblemente menores en publicaciones semanales y otras revistas. De diarios
proviene mas del 90 por ciento de los textos analizados, con diferencias segun
zonas o regiones, como después se detallara.

IV.1.1. Ambito de difusion de las noticias

Se concreta la difusién a nivel nacional, regional y local. También se ha
considerado el ambito internacional y aquellos otros dificiimente encasillables
entre los ya mencionados y que han sido aquf codificados como "no determina-
bles™.
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TABLA N.2 1
AMBITO DE DIFUSION DE LAS NOTICIAS (%)

Ambito Porcentaje,
[N E= oo 7= Y AU 31
Regional ... i e 22
|0 o7 A Y 47
TOTAL (Base: 8.150) ... ..covviiiinnenan. e 100

Las diferencias deben enjuiciarse, teniendo en cuenta la demografia y el
numero de diarios existentes en cada caso, asi como los respectivos niveles
socio-culturales. En tal sentido, las polarizaciones parecen logicas, en general,
en funcién de su valor comparativo.

La difusion local es maxima en las zonas NO, N. y Sur de Espafia. La difusion
a nivel nacional alcanza su maximo exponente en la zona Centro. Esto es
explicable quiza por el centralismo administrativo y por el ambito de difusién que
en la prensa de Madrid alcanza un elevado indice de captacién.

IV.1.2. Grado de difusion

Se hace referencia en este epigrafe a la tirada de ejemplares de cada
periddico. Se distinguen tres niveles: maximo, medio y minimo (12):

TABLA N.2 2
GRADO DE DIFUSION DE LAS NOTICIAS (%)

Difusién Porcentaje
MEXIMO - o e e 43
Y=o 7o TN 21
MINIMIO ot i e e 36
TOTAL (Base = 8.150) .. c.vriiiiniiiiiiiiiii s 100

Si alguna impresién ha de extraerse del analisis de las frecuencias simples,
ha de ser positiva, en el sentido de que los diversos recortes de prensa polarizan
su atencion en o local, lo que indica que los periddicos apuntan a concretar sus
intervenciones sobre el gitano en el &mbito que les resulta méas inmediatamente
interesante y, proporcionalmente, mas conocido ¢ cognoscible.

IV.1.3. Distribucion de noticias segiin zonas

El tema del epigrafe queda reflejado en la tabla que figura a continuacion:
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TABLAN.23
DISTRIBUCION ZONAL DE LAS NOTICIAS (%)

Zona Porcentaje

NS L\t i ittt ittt iiaetnesesetenanancnnns 18
L BVANMIE L it it it et 9
SUl vttt ittt ettt cn e cetsta et 15
(0712 {0 TR 35
NOTOESIE ittt iiteeraeet e cinaentannenaranns 18
1o 1= 2 10
EXIraner0 oot i i et —

TOTAL (Base: 6.150) o ouceeiriiiiiiinceennnncncn 100

La polarizacién de frecuencias en la zona Centro parece estar muy
relacionada con otras variables anteriormente analizadas, en las cuales el
ambito de difusién nacional y el grado méximo de difusién también mostraban la
mds alta polarizacién en esta zona.

IV.1.4. Distribucion de las noticias segun periodicidad del 6rgano
informativo

La publicacién puede ser diaria, semanal, quincenal, mensual, o abarcar
cualquier otro intervalo de tiempo. En el material aqui analizado existe una
acusada polarizacion de recortes procedentes de la prensa diaria (92 %), hasta
el punto que puede considerarse casi con caracter exclusivo su procedencia.

iV.1.5. lIdentificacion de la autoria de las noticias

Nos referimos en este epigrafe a la “fuente” o la indole de quien firma
—cuando asf se hace— cada texto de prensa recogido. Se ha establecido para
este trabajo una serie de ocho categorias y rubricas. Ofrecemos ahora
resultados globales, de mayor a menor proporcién; y bien se ha de ver cual es
(cuéles son) la indole de autores que predomina, si en esa “indoie"” se admite lo
sugerido en cuanto a identificacion-fuente, para esta ocasion:
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TABLA N.2 4
IDENTIFICACION DE LA AUTORIA DE LAS NOTICIAS (%)

Porcentaje

Identificacion b mmchla ¢
[970]1=1 0] £-Ts (o] (R AR N 36
e 1= - 14
LT T F- 1o (o) 8
COrmrespPONSal i it iit ittt ittt it e i 2
Publicidad . ... e 2
AUONOMO L.ttt iaineteeaeeananenssasannsnnn 1
[ 11 (o £7- 1 —
Nodeterminada ......cvnreein it iirniirereniiininnnnnn. 37
TOTAL (Base: 6.150) .v.vvvireiiiiiii e iiiaaennnnn - 100

IV.1.6. Grado de autoridad de los firmantes de noticias

Como en trabajos precedentes, sobre variada problematica (16), se previd
aquf el interés de distinguir el grado de autoridad del firmante de cada texto.
Establecimos una reducida serie de tres “grados de autoridad”, ponderando
cada firma segun su identificable relacion profesional o especializada con el
tema de nuestro andlisis (17). El cuadro global de resultados que hemos
obtenido es el siguiente:

TABLA N2 5§
GRADO DE AUTORIDAD DE LOS FIRMANTES DE LAS NOTICIAS (%)

Grado de autoridad :°'°°““‘le

e notlcias
MAXITIO 4t iiit i ieiveseseccanccreenonnnssssnnsnans 3
Relevamte .. ittt ittt ittt ittt e i e e 12
13N Lo 1.1 = O 84
N i i e e ettt i 1
TOTAL (Base: B8.150) ... coviiiiininiiiiicincanannnns 100

Aungue siempre cabe matizar, es claro de manera elemental que los més
conocedores son [0s que —en prensa— menos divulgan 0 menos publican;
que sobreabundan referencias generalizantes; que quienes mas publican
—en peridédicos— acerca de gitanos son los menos introducidos en esta
materia (es el “grado de autoridad que llamamos “normal” en el presente
planteamiento sociografico).
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IVA1.7. Forma de publicaclon de las noticias

Hemos obtenido estos resultados globales:

TABLA N.2 6
FORMA DE PUBLICACION DE LAS NOTICIAS (%)

Porcentaje

Forma de publicacién do n:tlcl; "
=Y = £ = G 64
(€12 11 1o7- YN 3
Literaria-grafica .........ooiiiiiiiiii i 29
Grafica-literaria . ...ttt i e e 4
TOTAL(Base =6.150) ..uuint it cennnnennn 100

En general, si hay que decir esto: se escribe mucho y se dice poco de
gitanos. De otro modo: se multiplican los textos (articulos, colaboraciones,
entrevistas, notas, gacetillas...); pero poco vélido se afiade, de manera que —a
nuestro juicio— a través de la prensa faltan aportaciones eficazmente
instructoras, sea quien fuere el responsable. También en general; se tiende a lo
grafico cuando no hay datos concretos; y, a su vez, se expresa literariamente
cuando hay datos u opiniones, aunque no se cifian a ambitos siempre bien
definidos. Falta, pues, en definitiva, concrecion en cuanto a fidelidad de datos al
ambito referencial, asi como en cuanto a que los graficos (fotografias de
actualidad o —mas bien— de archivo) se ajusten a lo actual y objetivicen sin
sesgo alguno el tema en el que se insertan.

IV.1.8. Géneros periodisticos de'las noticias

No es trivial que hayamos exirapolado como variable de peculiar significacion
la de "género periodistico”. Ya escribiamos hace un par de lustros (18) que “el
lector medio de periddicos no es igualmenie permeable a unos u otros géneros
o estilos informativos...”. ExplicAbamos entonces brevemente que el “reportaje”
o la “entrevista” son, por ejemplo, de impacto masivo mas notable que la
“resefia” o la “informacién”, hablando en términos periodisticos profesionales.
La idea puede facilmente ser abonada y ampliada por consulta a profusion de
experios y publicistas sobre la materia (19).

Aqui importa ir a o sustancial, de manera que reflejemos que, de los recortes

de prensa disponibles para esta ocasién, las polarizaciones van, de mas a
menos, asi:
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TABLA N2 7

GENEROS PERIODISTICOS DE LA INFORMACION (%)

:orcenla]e
e resenas
Géneros periodisticos perlodisticas
de prensa
N0 (T - Y 49
(0] (a7 ¢ 11o- A P 11
PN 5 (o] 1o TN U 10
INformacion ... i e e 9
ENfreviSta . i i i i 8
(= oo £ - A 7
RS T= - T P 4
L0 T - TR 2
Editorial ..ot i et ittt —
(et o101 - I A PR o
L7 11 (o7 T o —
TOTAL (20)(Base =6.150) ... ..ccviiiiiiiiinnnn 100

Se ve bien cémo la gran mayoria de textos recogidos son reflejo de hechos.
Pese a que sabemos que cualquier cuadro de esta indole es en algin grado
aleatorio, vale por su expresividad que se procure una sintesis como la que

sigue:

— HECHOS

— (noticia, informacion, reportaje, resefia) ............

— OPINION

— ({articulo, editorial, carta, critica) ...........c.. ...

— MIXTOS »

— (cronica, entrevista, encuesta) «.....o.ooicicininn

Aun cuando se puede diferir clasificando o agrupando segun matices o
discutiendo tildes, habra que convenir en esta desembocadura: en la prensa se
habla de los gitanos, sobre todo, como hecho: se opina poco y, cuando se opina

—no dando fe de hechos— se propende a generalizar, a divagar.

iV.1.9. Signo de las noticias

Parecié muy indicativo comprobar el signo de cada recorte, atendiendo al
juicio que se emite sobre los gitanos, sus aciuaciones, sus costumbres, etc,
interesa saber si la opinién reflejada en la prensa les califica favorable o
desfavorablemente. El analisis particular de cada recorte de prensa recogido ha

permitido, a este respecto, presentar el siguiente cuadro:
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TABLA N2 8
SIGNO DE LAS NOTICIAS (%)

Signo Porcentaje
POSHIVO Lot i e i e e, 40
I =0 1Yo UGN 29
15 < 26
NeUrO - e e i 5
TOTAL {Base: 8.150) v vvtreiienreaannernacnaanns 100

El balance es de tendencia positiva, si bien no lo es de una manera rotunda
y clara, ya que, frente al positivo 40 por ciento, se encuentra un 29 por ciento
negativo, seguido muy de cerca {un 3 por ciento menaos) por el signo mixto.

IV.1.10. Ambito de referencia de las noticias

Se ha distinguido también la cantidad de recortes de prensa segtn el &mbito
de referencia de cada uno: ya en las instrucciones para evaluacién y
codificacién cuidamos la discriminacién entre el “ambito de difusién” del
periddico y el “ambito de referencia” de cada recorte. Parece obvio que un
periddico de difusioén nacional puede inciuir e incluye textos de referencia local
o regional, mientras que, a su vez, un periodico de difusién local puede publicar,
y publica, originales que se refieren a un dmbito audiencial no igual
—generalmente mas amplio— que el de referencia. En verdad, sobra toda
explicacién reiterativa para introducidos en el campo de implicaciones
“informacién-opinién publica”. Pasamos a exponer las proporciones en que los
recortes se distribuyen, segun los diferentes “ambitos de referencia™

TABLA N.29
AMBITO DE REFERENCIA DE LAS NOTICIAS (%)

Ambito de referencia Porcentaje

|1 o T | A SN 82
Regional ... i e 1
Nacional ... i i i i ettt 4
Universal .......coocviinen et etasdearen et 1
BN 15y £ T (o 2 O 5
EXIraniero oot i e e 4
Nodeterminado ......coiiiiiniiii it iiiieniiannnnns 3

TOTAL(Base =B.150) ..ot iiiiinnicnnannnn 100

Si alguna impresién ha de exiraerse de este cuadro, habra.de ser positiva, en
el sentido de que los diversos recortes de prensa polarizan su atencion en lo
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local (82 por ciento), lo que tiende a indicar que los periédicos apuntan a
concretar sus intervenciones sobre el problema gitano en el ambito que les
resulta mas inmediatamente interesante y, proporcionalmente, mas conocido o
cognoscible.

IV.1.11. Tematica de las noticias

Comn pierre narcial de este analisis de variables analizadas, podemos
considerar el cuadro de desglosé Gue irata la prensa, dentro del campo de
estudio del pueblo gitano. Se entiende, al considerar la tematica, que se hace
referencia en cada recorte solamente al aspecto predominante de cada texto. Es
facii entender que ésta es una variable abierta a muitiples alternativas, de
manera que en la mayoria de los casos se toca o se alude a varios puntos. Pero
aqui presentamos una vision atenta solo a los aspectos tratados preferencial-
mente, toméandolos, segin una hipotética abstraccién, como excluyentes.

Si atendemos no soélo al aspecto principal tocado por cada recorte, sino
también a todos cuantos son aludidos en cada caso, el cuadro sufrira algunas
modificaciones percentuales internas, pero permaneceria la tendencia a mostrar
fos mismos centros de interés destacables. Se observa una gran dispersién de
frecuencias en la variada y abundante tematica reflejada. En ningin caso los
valores son superiores al 13 por ciento; y otros no alcanzan €l 1 por ciento.

El cuadro que figura a continuacién puede dar una impresion global del
contenido de este aspecto, teniendo en cuenta que, por el caracter abierto, el
total de frecuencias supera el 100 por cien habitual en estas tablas.
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TABLA N2 10
TEMATICA DE LAS NOTICIAS

Temética Porcentaje

Estadistica ...voit ittt i it ettt e 1
{11011 g To’ - 1-1- SN 13
Religiosidad ........coviiiniiceiiiinnnnererenssnennnns 13
FOKIOTE vttt i i i ittt et et 12
72N 5 (= U v veeaaa
MoOral L e

Mujer ... e

<
<.
(]
=}
Q.
[y)
—

Juridico-legal « . ovur i i i s
13T T 1= o3 To )4 T AR
INSHUCIONES + i i e ittt it ccciiccenannnnnssccnnans
(T T o N
L0741 3o o {0 A
FAMOS0S ittt ccnscnnenncannnes

B R S, R A I N

o
=X
=
o
©
- f

L0 o - PN
N/C. (N0 CONSIA) .. iii ittt icnnenrcanainanrenacaeancn

TOTAL (BASE = 7.585) ... .veeeeeinnneeseiinnnneanns 128

e
-

iv.2. Anadlisis de variables correlacionadas

Lo anterior ya ofrece una panoradmica valiosa acerca de lo que en nuestros
periédicos se publica acerca de gitanos. Pero nos hemos fijado sélo en
terminales generales, en frecuencias simples; si se piensa en la combinacioén
cruzada de variables, la posibilidad de atisbar otras tendencias es, mas que
sugestiva, obligatoria.

Por ello, es inevitable en este trabajo atender a lo que indican correlaciones
estadisticas seleccionadas, entre las innimeras posibles. Procedemos a ello.
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iV.2.1. Temadtica de las noticias, por zonas

En lineas generales, se observa una tendencia muy similar a la de conjunto.
La mayor polarizacidn de frecuencias coincide con los temas ya apuntados en
el analisis de frecuencias simples. Por ello, sélo haremos mencion, en cada zona,
de aquellos ftems que se apartan sensiblemente de los valores medios.

En la zona Noreste el problema de la vivienda puede destacarse sobre la
media con un valor del 14 por ciento; ello es justificable teniendo en cuenta las
caracteristicas enormemente industriales de la zona que, junto con temas de
idiosincrasia, religion y folklore, inciden més que ninguna otra.

En Levante la religiosidad, la vivienda y la promocién son temas predominan-
tes, a juzgar por la polarizacion de frecuencias. Considérese el caracter un tanto
misterioso de las zonas mediterrdneas y ello justificara el 19 por ciento de la
religiosidad.

En el Sur, Ia idiosincrasia, la religiosidad, el folklore y los famosos son temas
predominantes. Todo ello va intimamente relacionado con la especial psicologia
de los pueblos del sur, con su honda raiz arabe y su peculiar sentido de lo
religioso y lo folklérico.

En la zona Centro la dispersién de frecuencias es muy acusada, no
observandose una clara incidencia en los distintos items. La polarizacién mas
acusada se da, precisamente, en los “no consta” y “N/D". Ello es indicativo de
la gran diversidad de tendencias que convergen en esta zona donde todo es
difuso, ambiguo e impersonal.

En la zona Noroeste el tema de la idiosincrasia y el de la vivienda son los mas
destacados. También hay una mayor polarizacion de frecuencias en “forma-
cion”.

El Norte destaca el aspecto de “"promocién”. Ello parece ser indicativo de ia
apertura y mayor adelanto de esta regidn.

En e] Este la religiosidad y la promocion estan al 50 por ciento.

IV.2.2. Signo de la noticia segtin ia teméatica

Los items encuadrados en esta variable abarcan una amplia gama de todos
aquellos aspectos que comprende el desarrollo social y humano de una
comunidad. El pueblo gitano, por su especial cultura, por su estereotipada forma
de vida y por todos los atributos que justa o injustamente se le achacan, es visto
y considerado, en los recories de prensa analizados, segun la perspectiva que
figura en la tabla siguiente:
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TABLA N.2 11

SIGNO DE LAS NOTICIAS EN FUNCION DE LA TEMATICA (%)

Tematica Signo de las noticias
Positivo Negativo

LTt £ o T 95 —
INSHIUCIONES + ..t ivii ittt it 86 4
Religiosidad ........coiveirinniniiiiiiia., 74 2
L0717 1T N 72 11
Politica ..ot i e e 64 32
Folklore «.vveinn it c e 62 3
Documentacion .....c..eeiiiiiiie i 60 30
FOrmacion ....ccvvinviiiii it inennnn. 58 24
1Y T8 =T 56 11
Moral ... e e, 52 18
2 o (- 5 11
FamOS0S ..yttt ittt it e, 48 6
Promocion ... e e 46 14
Trabajo . ovr e e e 42 25
(SToTor - | 42 29
Interaccion .......coceiiiiiiiiiiii i 32 38
ViVieNda ... i i et e 26 53
Familia oo i i i e e, 22 47
EstadistiCa . vvvve e it ii e et 17 17
Idiosinerasia ..covveeeen i e e 16 19
Sanidad ... oo e ettt 16 75
Juridico-Legal ... .ot 7 64
Conflictividad . ... iiiiiiiieannnnan 3 86
1@ £ T PN 29 20
N/ i et e it e, 1 87
CONJUNTO ittt ci e 40 29

En la tabla que antecede se recogen los dos signos exiremos, positivo y
negativo, no haciendo referencia a los recortes de signo “mixto” y “neutro”, por
considerarlos de menor expresividad que los primeros (si bien también es
considerable su volumen de frecuencias, que abarca el 31 por ciento).
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IV2.3. Signo de la noticia segiin zonas

TABLA N.2 12
SIGNO DE LAS NOTICIAS SEGUN ZONAS (%)

Zonas Signo
Positivo Negativo

NOFESIE ..ttt e iiiianneeanas 37 27
LBVAME . ittt ittt 54 22
£ 48 18
(011 £11£o G Y 35 36
Noroeste ....vviiii it 37 32
NOME ittt et eccenncnntonnaaessannes 44 25
e (2 10] (=1 o 50 —

CONJUNTO ..ot eiiineaannn 40 29

El “signo, segun zonas" es también predominantemente positivo, detectando-
se la polarizacién mas alta en Levante (54 por ciento). Otros valores dignos de
mencién son los de la zona Sur (48 por ciento) y la Norte (44 por ciento). A su
vez, nétese que los indices negativos mas elevados se localizan en las zonas
Centro y Noroeste (en ambos casos bien por encima de la cifra “de conjunio” a
tal respecto).

lv2.4. Signo de la noticia segin géneros periodisticos

Dentro de gue domina {40 por ciento) el signo positivo, es de notar también
que el género mas abundante es la noticia (casi la mitad del total de recortes),
seguido de la cronica, el articulo, la informacién, el reportaje, etc. Lo que
destacariamos es que en ninguno de los géneros se invierten sustancialmente
las valencias (siempre el signc positivo es mayoritario), aungue los géneros
periodisticos por naturaleza informativos ¢ ceflidos a hechos (noticia, informa-
cion, reporiaje) muestran una propension cuantitativa al signo mayoritariamente
positivo, en contraste con géneros (critica, crénica, etc.) donde parece que lo
generalizante viene a casar con los algo mayores indices de signo negativo:
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TABLA N.213

SIGNO DE LAS NOTICIAS SEGUN GENEROS PERIODISTICOS (%)

Género Signo
Positivo Negativo

Editorial ...t 35 15
[N\ o7 i [o] - NN 45 33
Informacion .........iiiiiin it 39 29
CrOMICA v vvir e iiniansnnnnseaananasoncnnanncs 40 33
Entrevista ...oovviiiniii it 42 14
Reporaje ...oovviie it iiiiiiiieniiiisansan 37 23
Encuesta (21) ..o iciiiiiiii .20 40
ARICUIO oot e e 26 20
L0 1 - 27 45
Resefia ......ocimieninnnnnnnan N 34 18
(0] £1 (o7 LA A 17 43
Indeterminable . ... ..ol 34 12

CONJUNTO ittt nneann 40 29

IV.2.5. Ambito de referencia y signo de las noticias

Con signo positivo, superior al 40 por ciento de la media, estan el ambito de
referencia local (42 por ciento), el universal (41 por ciento) y el extranjero {48

por ciento).

El signo negativo polariza frecuencias superiores a la media (29 por ciento)
en el 4mbito local (31 por ciento). El resto presenta polarizaciones que en ningdn

caso llegan al 25 por ciento.

En cuanto al signo mixto, la mayor polarizacién de frecuencias esté en la
referencia abstracta (80 por ciento), seguida de la universal (48 por ciento). La
referencia nacional polariza el 47 por ciento de las frecuencias; y la regional, el

30 por ciento.
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IV.2.6. Signo de la noticia segin el ambito del 6rgano de informacién

TABLA N.2 14
SIGNO DE LAS NOTICIAS EN FUNCION DEL AMBITO DE DIFUSION
(%)
signo Ambito de ditusién
Naclonal Regional Local internacional
Positivo ..cuvivenieiiniiin, 33 43 43 50
Negalivo ......coivivvnniens. 37 28 24 50
MIXIO oot 27 23 28 —
Neutro ......ciiveiininnn.. 3 6 5 —
TOTAL (Base: 6.150) ...... 100 100 100 100

Se observa un predominio del signo positivo en los Ambitos regional y local,
con valores percentuales mucho mas altos que en los otros signos. En cuanto al
ambito de difusion nacional, predomina el signo negativo, con escasa diferencia
a su favor respecto del positivo. Importa recordar lo recién indicado: textos
periodisticos que se cifien a concreciones proximas tienden méas a juicios
positivos, mientras lo negativo es generalizante, “universalizante” o abstracto.

IV.3. A modo de conclusién

Ya se advirtié en el rapido predmbulo que esto no es sino parte —aungue
significativa— minima de la investigacién toda, asi como que estas cifras y
tendencias han de quedar siempre supeditadas a contraste con las obtenidas
por via primaria, directa y actual.

¢

Con todo, parece bueno que traigamos aqui en extracto algo de io recién
escrito bajo el titulo general “gitanos en periddicos”, insistiendo en que, al
hacerlo, nos remitimos al texto que antecede y a las tablas estadisticas
completas, asi como fo dejamos abierto a la comparacién con datos de encuesta
viva que se reflejan en otros capitulos.

Como mero extracto, pues, acerca de “gitanos-prensa” anotamos esto:

— Se ha trabajado sobre una base de 6.150 textos distintos, en su mayoria
(90 por ciento) procedentes de diarios; el resto, de publicaciones de otra
y varia perodicidad.

— Hemos encontrado que la mayoria de "{extos de prensa" sobre gitanos se
polariza en periédicos de tirada maxima y en las zonas Central, Noreste y
Sur.
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La “autorfa” de textos es dominantemente de colaboradores. Luego, de
agencias. Un elevado indice es de autoria no-determinable.

Firman sobre todo nombres de autoridad “normal” (la menos relevante, en
nuestra observacién), hasta un 84 por ciento. Los mas conocedores (los
de "autoridad méaxima” reconocida en la materia) no pasan del 3 por
ciento.

Predominan la forma de presentacién literaria (64 por ciento) y la literaria-
grafica (29 por ciento).

Dominan los géneros periodisticos “de hechos” (noticia, informacion,
reportaje, resefia); 69 por ciento. Los géneros “de opinién" (articulo,
editorial, carta, critica) son minoritarios: 12 por ciento.

El signo enjuiciador positivo (40 por ciento) es el mas elevado. Pero el
negativo (29 por ciento) representa un peso importante, asi como el
“mixto” (26 por ciento). Cada uno de ellos ha de considerarse en funcién
de la tematica a que los textos aluden.

La referencia de la gran mayoria (82 por ciento) de textos es local. El
minoritario resto se reparte en referencias a lo abstracto, a lo nacional, al
extiranjero, etc.

Los aspectos teméaticos, en cuanto a gitanos, mas prodigados en prensa
son, por orden decreciente: la idiosincrasia, la religiosidad, el folklore y la
vivienda.

El signo negativo con que en prensa se enjuicia la tematica de gitanos se
da mas en las zonas Central, Noroeste y Noreste. El positivo, a su vez, se
da sobre todo en zonas de Levante, Sur y Norte.

Curiosidad que no es mero azar: casi no hemos encontrado editoriales (sf
noticias, informaciones, reportajes, entrevistas, etc.) entre los 6.150
“recortes” de prensa recopilados. :

El signo enjuiciador positivo tiende a ser mas acentuado en referencias a
lo local, y en periddicos de ambito de difusion local o regional. A su vez,
el signo enjuiciador negativo se localiza especialmente en periddicos de
tirada maxima.

No queda sino insistir en que este extracto se remite a lo anteriormente
escrito; y todo ello, a las tablas de datos completos. En todo caso, nada tan
valioso como, en dltimo término, contrastar Io que los periddicos dicen con lo
obtenido por via de investigacion directa actual. De ahi el interés del resto de
capitulos, que saltan sobre lo anecddtico y lo facil para ofrecer datos
estadisticamente serios y gravemente considerables.
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(8) “Un anélisis estructural de Ia prensa ilustrada en Espafia” Por J. Mayor, J. A. Martiny F.
Medin. En “Revista Espafiola de Documentacion”, n.2 1, pags. 87 a 152. Ministerio de
Informacién y Turismo, 1985.

(9) “Ultima hora en diarios” (ensayo sociografico) F. Medm Garcia, Facultad de Ciencias de
la Informacion, Madrid, 1977-78 (en elaboracidn).

{10) “Estudio .../... subnormales...” {citado), pag. 66.

(11) J. Kayser; también J. L. Martinez Albertos (citado: “nota” 5).

(12) Con independencia de otras consideraciones que, desde luego, se han tenido en cuenta,
aqui los niveles responden basicamente al volumen de tirada, segun esta escala:
Maximo: mas de 50.000 ejemplares; Medio: de 10.000 a 50.000 ejemplares; Minimo:
menos de 10.000 ejemplares por namero.

(13) Pudieran exhibirse editoriales “ad hoc". Lo sorprendente —y por eso se subraya aqui—
es que tal género periodistico no aparezca espontdneamente representado, cuando la
muestra es bien extensa y sin sesgo.

(14) Es garantizablie que no se frata de fallo en elaboracién ni de duda criterioldgica, sino de
auténtico problema de “identificacién™ de muchos textos no clasificabies, por su fuente,
su autoria o género, dentro de ia tabla prevista.

(15) La peculiaridad no es sorprendente, porque no €s nueva: analisis de contenidos varios de
prensa suelen comprobar con reiteracién que el “colaborador” propende a la exposicitn
ampulosa, generalizante, inconcreta..., salvo contadas excepciones.

(16) Cfr. “Estudio .../... subnormales” (citado pags. 64 y ss.).

(17} Distinguimos: personas conocidamente dedicadas al tema: firmas no conocidas, pero
informadas directa y actualmente; nombres no conocidos y, al menos aparentemente,
no informadas. Casos dudosos tueron sometidos a verificaciones varias, aparte e! juicio
sobre el texto respectivo.

{18) “Estudio .../... subnormales” {citado pag. 65).

(19) Cir. en este capitulo, la referencia {epigrate 2) a autores como Kayser, Martinez Albertos,
Medin, etc.

(20) Aunque sin representacion numérica, insertamos aqui la seferencia a “editorial”,

“encuesta (periodistica)”. “critica”. Nos parece de interés que conste esa ausencia, a la
que ya se aludi6 atrds como significativa.

(21} Aunque la “encuesta periodistica” se previé como modalidad peculiar, figura aqui, sin
cifra alguna, porque ciertamente —aunque pueda sorprender tanto cuanto nos ha
sorprendido— en verdad sélo diez de los 6.150 textos de prensa responden a ese género.
Puede aplicarse esta consideracion a otras cifras de representacidn minoritaria o de casi
nula representacion, como en esta tabla ocurre con “editorial”, acerca de lo que ya hay
llamadas precedentes, en este mismo capitulo.

(22) El ambito de difusion se refiere, como se vid, al aicance geografico de distribucion
habitual. El grado de difusién considera comparativamente el mayor 6 menor volumen de
tirada.
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