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M
ARÍA Dolores de Cos-
pedal, tan digna, ai-
rada por el trata-
miento que había re-

cibido en Los desayunos de la
TVE del abuelete Oliart, exigió
la cabeza de Ana Pastor (sí, con
esa soberbia, alejamiento y an-
tipatía que van conduciendo al
PP a su inevitable barranco).
Tras los fatigosos meses de inte-
rinidad de la corporación lo pri-
mero que hizo el triste y corto de
Julio Somoano cuando fue
nombrado director de Informa-
tivos fue cargarse a Pastor. Un
gesto que se podía haber aho-
rrado, en una de esas decisiones
que fueron minando deprisa la
credibilidad de los informativos
de TVE. Ana Pastor podrá caer
mejor o peor, pero era de esos
nombres que contribuían al
prestigio de la etapa de Fran
Llorente, que a estas alturas ya
se antoja el siglo de Pericles de
la cadena pública.

El Objetivo, cargante y mor-
diente, es de esos programas
que necesitaría la misma cade-
na pública que optó por el con-
cepto geriático de Buruaga. Sin
perder su ambición de ser im-
parcialmente riguroso, El Obje-
tivo es incómodo con la dere-
cha, pero también lo es con Po-
demos, como ya se testimonió
con el propio Pablo Iglesias. Y
con la recién nombrada alcal-
desa de Madrid, Manuela Car-
mena, no iba a ser menos. A
Ana le gusta lucir su curiosidad
sagaz e impaciente y aunque
Carmena estuviera recién ate-
rrizada se le acumulaban las
preguntas sobre si será capaz
de asumir y costear sus planes
de bienestar social en un ayun-
tamiento tan endeudado. La
serenidad ha sido el valor prin-
cipal que ha conducido a la jue-
za hasta el sillón municipal, se-
renidad que volvió a lucir fren-
te a las preguntas de Pastor, que
era inevitable que comenzara
preguntando por el irresponsa-
ble de Guillermo Zapata.

Esas mismas redes sociales,
tan peligrosas para los dedos ca-
lientes y las chulerías delezna-
bles,sequejabandelaactitudde
Pastor este domingo, que se ga-
na el respeto de sus detractores
en entrevistas como las de Igle-
sias o Carmena. En España aún
tenemos que aprender a tolerar
(e incluso comprender) que ha-
ya periodistas independientes.
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Cuotas de
audiencia

La película de Antena 3 fue lo más visto del
sábado con 1,9 millones, 13,7%, seguida del
cine de La 1, Matrimonio compulsivo, 1,4
milllones, 9,2%. La Sexta Noche, con Juan
Carlos Monedero, araña los 1,4 millones, 12%

suñperando con a Un tiempo nuevo, 1 millón, 8,7.

Domingo
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El peliculón.
‘War Horse’

Destacados

Casi 200.000
andaluces siguen
la toma de posesión
de la presidenta

AUDIENCIAS. Casi 200.000 anda-
luces, entre Canal Sur y Andalucía
TV vieron la toma de posesión de
Susana Díaz al frente de la Junta.
En el primer canal de la RTVA fue-
ron 179.000, 13,4% y en el segun-
do canal, 18.000, 1,3%. Toros para
todos anotó 285.000, 15,8%; Noti-
cias 1, 303.000, 14% y Salud al día,
274.000, 10,7%, todos por encima
de la media del canal. El partido de
la selección fue lo más visto del do-
mingo con 820.000 andaluces,
27%, seguido de la posterior pelí-
cula Soy leyenda, con 520.000,
15,6. La báscula, 232.000, 9,9.

Fakali denuncia
el trato a los
gitanos en la
serie ‘Anclados’

MEDIASET. La entidad de mu-
jeres gitanas Fakali ha mostra-
do su rechazo total “al conteni-
do denigrante y discriminato-
rio hacia la comunidad gita-
na” de la comedia que ofrece
los lunes Telecinco, Anclados.
Fakali ha denunciado el con-
tenido a la Comisión de Com-
petencia porque el humor de
esta serie contribuye a au-
mentar la discriminación. Pa-
ra el organismo la cadena ya
ha traspasó la línea del respe-
to en programas como Pala-
bra de Gitano o Los gipsy kings.

Sandra Barneda
se pone al frente
del matinal de T-5
durante el verano

SUSTITUCIONES. De nuevo San-
dra Barneda ocupará el lugar de
Ana Rosa Quintana en el matinal
de Telecinco durante julio y agos-
to. El programa del verano será el
título del espacio en esas sema-
nas. Barneda también afronta
otro cambio ya que como con-
ductora del debate Un tiempo
nuevo pasará a la cadena Cuatro
en próximas semanas, por lo que
Telecinco ofrecerá cine de estre-
no en las noches de los sábados a
partir de ahora. Cuatro ha estado
ofreciendo el partido liguero en
abierto durante la temporada.

ZAPPING

JUVENIL. Tras Patito Feo y Viole-
tta, Disney en Latinoamérica, Eu-
ropa, Oriente Medio y África, ya
tiene relevo desde Argentina, el
serial Soy Luna, que ha comenza-
do a grabarse (en la foto su elen-
co principal). Soy Luna, produci-
da por la firma argentina Pol-Ka,

está llamado a ser otro fenómeno
entre los jóvenes y niños de medio
mundo. La actriz mejicana Karol
Sevilla, como Luna, es la protago-
nista junto al italiano Ruggero
Pasquarelli (de Violetta). La tele-
novela se estenará en 2016 en los
canales Disney.

DISNEY

Disney pone en marcha un nuevo
serial desde Argentina, ‘Soy Luna’

F. A. G.

El canal orientado al público
femenino de Mediaset, Divi-
nity, alcanzó en mayo un 2,5%,
siendo el temático más visto
tras FDF. Los directos y redifu-
siones de Supervivientes han
aupado a esta opción, el canal
de Cazamariposas, Cambia de
look o el apoyo del flamante es-
treno de Telecinco, Cámbiame.
Sergio Calderón es el responsa-
ble de la parrilla de este temá-
tico y de su ‘hermano’ Energy.
–¿El altavoz de Supervivien-
tes era el complemento que
estaba buscando?
–Con Supervivientes hemos
completado la estrategia y le
hemos dado el toque Divinity
al colocarle en el access prime ti-
me a Cazamariposas. Esta re-
vista se emite en directo desde
Barcelona y forma parte de la
intención de construir un blo-
que de producción propia jun-
to al make over de Cámbiame,
que acabamos de iniciar.
–Un 2,5% puede parecer po-
co, pero es un dato notable
para una cadena temática...
–Es la cuota general, pero en el
target comercial es más del 3%,
y en el público objetivo, el de
mujeres con más de 44 años,
supera el 4%. Cifras que reve-
lan el éxito entre la franja hacia
la que está encaminada un ca-
nal como Divinity, consolidado
en imagen de marca.
–Pese al bloque de produc-
ción propia, las series y fac-
tuales nutren la parrilla mati-
nal y nocturna ¿Cómo es una
serie del estilo Divinity?
–Son series de calidad que inte-
resan al público objetivo de
nuestra cadena. Y ahora hay un
catálogo amplio e interesante.
Hemos ofrecido la emisión ex-
clusiva en abierto de series co-
mo Anatomía de Grey, El cuerpo
del delito o Imborrable y en es-
tas semanas se van incorporan-

do los nuevos episodios de Criadas
y malvadas, Scandal o Bella y Bes-
tia. A las series estadounidenses
se une la creación de eventos de
programación que genere curiosi-
dad, como Maldita Shonda, sobre
Shonda Rhimes, la creadora de
Anatomía de Grey, en el contexto
de los capítulos más esperados de
esta última temporada.
–¿Qué factuals le gustaría aña-
dir? ¿hay cada vez más produc-
ción de este género?
–El factual es un género de moda
en Estados Unidos, como se puede
observar en nuestra parrilla. A
Cambio de look o Tu casa a juicio
les tengo mucho cariño, forman
parte de la línea de contenidos de
Divinity. La repostería creativa, la
decoración, el estilismo... es un
universo fascinante y lleno de po-
sibilidades. Todo lo que es “vida”
funciona bien en la televisión.

M. G.

Sergio Calderón.

“Todo lo que es
vida funciona bien
en la televisión”

● ‘Supervivientes’ ha aupado a

Divinity, que acaba de estrenar el

‘make over’ del ‘Cámbiame’ de T-5
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